TUR KROG

Platforma Tur-Krog | E-tecaj: Upcikliranje
MARKETING VODNIK: DIGITALNA PROMOCIJA BREZ ZELENEGA ZAVAJANJA

Uvod:

Spletna predstavitev vasih upcikliranih unikatov zahteva pravo ravnovesje med vizualno
privliaénostjo in stoodstotno iskrenostjo. Ta vodnik vam ponuja praktiéne nasvete za uporabo
druzbenih omreZij in vas uci, kako se izogniti pastem laznega ekoloskega oglasevanja.

1. FAZA: Hitri triki za studijsko fotografijo s telefonom
Za vrhunsko predstavitev na Instagramu ali Facebooku ne potrebujete profesionalnega
fotografa. Sledite tem trem pravilom:

o Poiscite mehko svetlobo: Izdelke vedno fotografirajte podnevi, blizu velikega okna ali
zunaj v rahli senci. Strogo se izogibajte direktnemu soncu ali mocni bliskavici (flesSu), ki
unicita naravne teksture materialov.

o Ustvarite pristen ambient: Ce prodajate upciklirano tekstilno vrec¢ko, jo fotografirajte
napolnjeno s svezim kruhom ali sadjem na leseni klopi. 1zdelek postavite v kontekst
uporabe.

o Pokazite detajle: Naredite eno fotografijo celotnega izdelka in en posnetek od blizu
(makro), ki prikazuje strukturo materiala (npr. strukturo lesa ali teksturo Siva).

2. FAZA: Kaj je zeleno zavajanje (Greenwashing) in kako se mu izogniti?
Zeleno zavajanje pomeni, da podjetje ali ponudnik svoj izdelek predstavlja kot okolju izjemno
prijazen, Ceprav so trditve pretirane, zavajajoce ali celo neresnicne. To uniCuje zaupanje
kupcev.
¢ Pravilo transparentnosti: Bodite natancni. Namesto zapisa: »Nas apartma je 100-%
ekoloski in brez odpadkov, « napisite raje: »Ponosni smo, da smo dekorativne svetilke v
apartmaju izdelali sami z upcikliranjem odsluZenih steklenic.«
o Iskrenost glede materialov: Ce ste predelali star predmet, a ste za njegovo za$¢ito
morali uporabiti mocan kemicni lak, tega ne skrivajte. Kupci cenijo resnico bolj kot
umetno ustvarjeno popolnost.
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